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Identifier les facteurs d’ambiance à l’extérieur de la surface de vente 

1. Lis le texte suivant sur les vitrines. 

 

Analyse le DOC. 2 en répondant aux questions suivantes : 

a. Quelles sont les principales missions d’une vitrine ? 

 

 

 

b. Quelle image les Galeries Lafayette, Louis Vuitton et Nature & Découvertes veulent-ils 

donner ? 

 

 

 

c. Est-il nécessaire de changer la vitrine tous les mois ? 

 

 

 

d. Que signifie l’expression « la décoration ne doit pas cannibaliser les produits » ? 

 

 

 

e. Quelle explication donnes-tu à la règle d’or énoncée à la fin du Doc. 2 
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2. Lis les texte suivants sur l’éclairage d’un magasin. 

 

 Indique la raison pour laquelle l’éclairage d’une surface de vente est important. 

 

 

 

 Distingue les deux grands types d’éclairage. 

 

 

 

 Précise l’intérêt d’utiliser le nouveau spot techno-fresh. 
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3. Lis les textes suivants sur l’ambiance musicale dans les magasins. 

 

 Caractérise l’ambiance musicale des enseignes ci-dessous : 

Enseigne Ambiance Musicale 

Auchan  

Casino, Match  

Gamm Vert  

 

 Récapitule dans le tableau ci-dessous l’impact de la musique sur un magasin et la 

tendance actuelle en matière de fond sonore  

Impact de la musique sur le magasin Tendance actuelle en matière de fond sonore 
  

  

  

  

 


